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Accompagner des publics
aux profils de plus en plus varies

Les 4 objectifs des Banques Alimentaires, premier réseau national d’aide alimentaire
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Prés de 2,4 millions

de personnes accompagnées
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6 056 associations et CCAS* partenaires approvisionnés chaque jour

de produits alimentaires et d’hygiéne. Dont : UNCCAS, Croix-Rouge frangaise,
Société Saint-Vincent de Paul, Emmals, Fédération Entraide Protestante,

Armée du Salut, Secours Catholique, Secours Populaire, Cop1, Ordre de Malte, ...

* CCAS = Centres Communaux d’Action Sociale.

Offrir une alimentation diversifiee
et de qualité pour tous
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Composition d’un panier type de denrées distribuées, en comparaison avec idéal recommandé par le PNNS
(Programme national nutrition santé).

Agir quotidiennement
et répondre aux ODD
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apporter bien plus
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@ Notre impact

pius de 131 000

tonnes brutes de produits
alimentaires collectéees
et achetées.

Dont plus de 78 000

tonnes de produits
sauves du gaspillage.

220 millions

de repas distribues.

O
BA

ONO)

@ Nos Gilets Orange

8 3 6 0 bénévoles

engagés permanents.

5 8 3 salariés.
2 5 9 salariés

en insertion
ont travaillé dans les
Banques Alimentaires.

==
NS

g

=

@ Collecte Nationale

128 600

bénévoles
mobilisés pour
la Collecte Nationale.

9 750 tonnes

brutes de produits collectees
grace au week-end de

la Collecte.

Soit plus de 19 millions de repas.

&) Le RAYON

Mieux accompagner
les nouveaux publics

Le RAYON est le réseau
de distribution directe

des Banques Alimentaires.
Il apporte une aide alimentaire diversifiée,
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de qualité et créatrice de lien social.
L’objectif 2 Répondre aux besoins
la ou l'offre actuelle reste insuffisante.

Pour en savoir plus, consultez notre site Internet : banquealimentaire.org
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